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Gillette 

Recognition 57 % 

Markenerkennung 77 % 

Actions Taken/Planned 40 % 

Appeal 60 % 

NIVEA 

Recognition 48 % 

Markenerkennung 88 % 

Actions Taken/Planned 42 % 

Appeal 72 % 

Raffaello 

Recognition 30 % 

Markenerkennung 81 % 

Actions Taken/Planned 43 % 

Appeal 75 % 

Laura Biagiotti 

Recognition 37 % 

Markenerkennung 65 % 

Actions Taken/Planned 26 % 

Appeal 77 % 

AIM	
  Anzeigentracking	
  Oktober	
  2011;	
  Basis:	
  14-­‐69	
  Jährige	
  Onliner	
  (38,5	
  Millionen,	
  n=4.079);	
  60	
  MoMve	
  

Die Top-Motive im Oktober 2011 
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